




















































Anlage 1 "Definition Vertragsprodukte"

1. Videorekorder  

2. Kassettenrekorder  

3. DVD-Rekorder ohne Aufzeichnungsfunktion auf VHS-Kassette und ohne eingebauten
Speicher

4. DVD-Rekorder mit Aufzeichnungsfunktion auf VHS-Kassette, aber ohne eingebauten 
Speicher

5. DVD-Rekorder ohne Aufzeichnungsfunktion auf VHS-Kassette, aber mit eingebautem 
Speicher

6. DVD-Rekorder mit Aufzeichnungsfunktion auf VHS-Kassette und mit eingebautem Spei-
cher



7. Set-Top-Boxen mit eingebautem Speicher1

8. Multimedia-Festplatten mit Aufzeichnungsfunktion  

9. TV-Gerät mit eingebautem Speicher

10. MiniDisc-Rekorder



11. CD-Rekorder  

12. MP3-Player   

-

-

13. MP4-Player 



14. Set-Top-Boxen ohne eingebauten Speicher, aber mit Aufzeichnungsfunktion auf externes 
lokales Speichermedium1

15. TV-Geräte ohne eingebauten Speicher, aber mit Aufzeichnungsfunktion auf externes lo-
kales Speichermedium2



Anlage 2 zum Gesamtvertrag zwischen den Verwertungsgesellschaften und dem ZVEI
zur Regelung der urheberrechtlichen Vergütungspflicht für Produkte der Unterhaltungs-

elektronik für die Zeit ab dem 01.01.2008: 

Muster Beitrittserklärung 

I. Beitrittserklärung 



A B



II. Nachträgliche Änderungen der Angaben zu I.

III. Befreiung von der Verpflichtung zur Benennung der Endabnehmer gemäß Ziffer 
D.III.2. der Anlage 4 zum Gesamtvertrag 

IV. Vorabversand von Rechnungen per Email    





Anlage 3 zum Gesamtvertrag ZVEI/Unterhaltungselektronik für die Zeit ab 01.01.2008

Anlage 3 zum Gesamtvertrag zwischen den Verwertungsgesellschaften und dem ZVEI zur 
Regelung der urheberrechtlichen Vergütungspflicht für Produkte der Unterhaltungselekt-

ronik für die Zeit ab dem 01.01.2008: 

Muster Kündigung

An die Kundennummer: ____________
Z P Ü Bitte immer angeben
Zentralstelle für private
Überspielungsrechte
Rosenheimer Str. 11
81667 München

Gesamtvertrag zur Regelung der urheberrechtlichen Vergütungspflicht gemäß §§ 54 ff. UrhG für 
Produkte der Unterhaltungselektronik zwischen ZPÜ, VG Wort und VG Bild-Kunst einerseits und 
ZVEI andererseits für die Zeit ab dem 01.01.2008 (GesV)

Hier: Kündigung gemäß § 2 Abs. 4 GesV

Hiermit kündigt das unten bezeichnete Unternehmen das durch seinen Beitritt zu dem im
Betreff genannten Gesamtvertrag zustande gekommene Vertragsverhältnis zum _______ 
(Datum) für alle Vertragsprodukte, für die es diesem Gesamtvertrag beigetreten war.

Unternehmen: _______________________________________
(Firma; Rechtsform)
Straße / Hausnummer: _______________________________________
PLZ / Ort: _______________________________________

__________________________________ ____________________
Datum, Unterschrift Firmenstempel



Anlage 4 zum Gesamtvertrag zwischen den Verwertungsgesellschaften und dem ZVEI
zur Regelung der urheberrechtlichen Vergütungspflicht für Produkte der Unterhaltungs-

elektronik für die Zeit ab dem 01.01.2008: 

Regelung zum Entfallen der Vergütungspflicht für Business-Vertragsprodukte gemäß § 6 
Abs. 1 lit. g des Gesamtvertrages

Gliederung

  
  

  
  
  

  
  

 
 

  
  

  
  
  
  

  
  
  
  
  
  

  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  

  



 
 

  
  

  
  
  
  

  
  
  
  
  
  

  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  

  
  

  
  
  
  
  
  
  

  
  

  
  
  

  
  

  
  



  
  

  
  
  
  
  

  
  

  
  
  

  
  

  
  



A. Vorbemerkung

B. Definitionen

1. Behörden

2. Gewerbliche Endabnehmer



3. Direkter Vertrieb und Projektgeschäft

Direkter Vertrieb 

Projektgeschäft

C. Regelung für Vertragsprodukte, die in der Zeit vom 01.01.2008 bis 30.06.2019 in Deutsch-
land veräußert oder in sonstiger Weise in den Verkehr gebracht wurden

I. Auskunftserteilung 

II. Nachweis der Anzahl der Business-Vertragsprodukte mit der Folge einer Nullvergü-
tung

1. Nachweis bei Vergütungsbetrag < EUR 25.000



Dokumentation der Endabnehmer

Einholung einer Erklärung der Endabnehmer über den Verwendungszweck



Nachweis

1.3.1. Erforderliche Daten

1.3.2. Format der Daten

1.3.3. Frist

1.3.4. Vorlage von Unterlagen



1.3.5. Unrichtige Angaben

1.3.6. Alternative Nachweismöglichkeit

2. Nachweis bei Vergütungsbetrag > EUR 25.000 und < EUR 200.000 



Dokumentation der Endabnehmer

Einholung einer Erklärung der Endabnehmer über den Verwendungszweck

Nachweis

2.3.1. Grundlage der Prüfung 

2.3.2. Gegenstand der Prüfung



2.3.3. Inhalt der Bestätigung

2.3.4. Umfang der Stichprobe

2.3.5. Frist

2.3.6. Überprüfung durch die ZPÜ

2.3.7. Alternative Nachweismöglichkeit



3. Nachweis bei Vergütungsbetrag > EUR 200.000

D. Regelung für Vertragsprodukte, die in der Zeit ab dem 01.07.2019 in Deutschland veräu-
ßert oder in sonstiger Weise in den Verkehr gebracht werden

I. Auskunftserteilung 

II. Nachweis der Anzahl der Business-Vertragsprodukte mit der Folge einer Nullvergü-
tung

1. Nachweis bei Vergütungsbetrag < EUR 25.000

Dokumentation der Endabnehmer



Einholung einer Erklärung der Endabnehmer über den Verwendungszweck

Nachweis



1.3.1. Erforderliche Daten

1.3.2. Format der Daten

1.3.3. Frist

1.3.4. Vorlage von Unterlagen



1.3.5. Unrichtige Angaben

1.3.6. Alternative Nachweismöglichkeit

2. Nachweis bei Vergütungsbetrag > EUR 25.000 und < EUR 200.000 

Dokumentation der Endabnehmer



Einholung einer Erklärung der Endabnehmer über den Verwendungszweck

Nachweis

2.3.1. Grundlage der Prüfung 

2.3.2. Gegenstand der Prüfung 



2.3.3. Inhalt der Bestätigung

2.3.4. Umfang der Stichprobe

2.3.5. Frist

2.3.6. Überprüfung durch die ZPÜ



2.3.7. Alternative Nachweismöglichkeit

3. Nachweis bei Vergütungsbetrag > EUR 200.000

4. Sonderregelung für das zweite Halbjahr 2019

III. Benennung der Endabnehmer

1. Liste 



2. Alternativ: Rechnungsausweis

3. Frist

4. Unvollständige oder fehlerhafte Angaben der Gesamtvertragsmitglieder

5. Unrichtige Angaben der gewerblichen Endabnehmer 

6. Haftungsausschluss



E. Rückerstattung ab dem 01.07.2019

I. Rückerstattung an Behörden und gewerbliche Endabnehmer ab dem 01.07.2019

1. Grundsätze

2. Nachweis der Zahlung einer Vergütung gemäß § 3 Gesamtvertrag 



3. Verfahren der Rückerstattung

Antrag

Nachweis des Vorliegens eines Business-Vertragsprodukts

3.2.1. Rechnung über den Kauf der Vertragsprodukte 



3.2.2. Erklärung über den Verwendungszweck 

Nachweis der Erteilung der USt-ID bei natürlichen Personen

4. Auszahlung



II. Rückerstattung an Händler ab dem 01.07.2019

1. Grundsätze

2. Nachweis der Zahlung einer Vergütung gemäß § 3 Abs. 2 Gesamtvertrag 

3. Nachweis der Veräußerung als Business-Vertragsprodukte durch den Händler 



4. Verfahren der Rückerstattung

Antrag

Dokumente

4.2.1. Rechnung über den Kauf der Vertragsprodukte 

4.2.2. Rechnung über den Verkauf der Vertragsprodukte 



4.2.3. Erklärung über den Verwendungszweck 

5. Auszahlung



III. Vorbehalt

1. Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlung der Vergütungen an die ZPÜ

2. Fehlende Benennung der Endabnehmer oder fehlender Rechnungsausweis



Anlage 5 zum Gesamtvertrag ZVEI/Unterhaltungselektronik für die Zeit ab 01.01.2008 - Seite 1

Anlage 5 zum Gesamtvertrag zwischen den Verwertungsgesellschaften und dem ZVEI
zur Regelung der urheberrechtlichen Vergütungspflicht für Produkte der Unterhaltungs-

elektronik für die Zeit ab dem 01.01.2008: 

Muster Pflichtenübernahme nach § 7 Abs. 1 des Gesamtvertrages

An die Kundennummer: ____________
Z P Ü Bitte immer angeben
Zentralstelle für private
Überspielungsrechte
Rosenheimer Str. 11
81667 München

Gesamtvertrag zur Regelung der urheberrechtlichen Vergütungspflicht gemäß §§ 54 ff. UrhG für 
Produkte der Unterhaltungselektronik zwischen ZPÜ, VG Wort und VG Bild-Kunst einerseits und 
ZVEI andererseits für die Zeit ab dem 01.01.2008 (GesV)

Hier: Anzeige einer Pflichtenübernahme gemäß § 7 Abs. 1 GesV

Hiermit erklärt das Unternehmen ___________ (übernehmendes Gesamtvertragsmitglied), dass es 
die Pflichten des Unternehmens ____________________________ (primär verpflichtetes Gesamt-
vertragsmitglied) aus dem im Betreff genannten Gesamtvertrag  gemäß § 7 Abs. 1 GesV  bis für die 
Zeit vom _______ bis _______ / ab dem _________ übernimmt. Das primär verpflichtete Gesamt-
vertragsmitglied stimmt dieser Übernahme zu. Für die Übernahme gelten die Regelungen in § 7 
Abs. 2 bis Abs. 7 GesV.

__________________________________ ____________________
Datum, Unterschrift Firmenstempel 
(übernehmendes Gesamtvertragsmitglied)

__________________________________ ____________________
Datum, Unterschrift Firmenstempel 
(primär verpflichtetes Gesamtvertragsmitglied)



Anlage 5 zum Gesamtvertrag ZVEI/Unterhaltungselektronik für die Zeit ab 01.01.2008 - Seite 2

Die ZPÜ stimmt zu, dass das nach diesem Gesamtvertrag primär verpflichtete Unternehmen in Be-
zug auf die Vertragsprodukte, für die die Verpflichtung übernommen wurde, durch diese Über-
nahme von seinen Pflichten aus dem Gesamtvertrag befreit wird. 

__________________________________
Datum, Unterschrift
(ZPÜ)

Übernehmendes Gesamtvertragsmitglied:

Unternehmen:
(Firma; Rechtsform)
Gesetzliche/r Vertreter/in:
(Name, Vorname, Funktionsbezeichnung)

Straße / Hausnummer:

PLZ / Ort / Land:

Handelsregisternummer:

Umsatzsteuer-ID:
Ansprechpartner/in:
(Name, Vorname, Funktionsbezeichnung)

Telefon / Fax:

E-Mail-Adresse:

Primär verpflichtetes Gesamtvertragsmitglied:

Unternehmen:
(Firma; Rechtsform)
Gesetzliche/r Vertreter/in:
(Name, Vorname, Funktionsbezeichnung)

Straße / Hausnummer:

PLZ / Ort / Land:

Handelsregisternummer:

Umsatzsteuer-ID:
Ansprechpartner/in:
(Name, Vorname, Funktionsbezeichnung)

Telefon / Fax:

E-Mail-Adresse:



Anlage 6 zum Gesamtvertrag zwischen den Verwertungsgesellschaften und dem ZVEI
zur Regelung der urheberrechtlichen Vergütungspflicht für Produkte der Unterhaltungselekt-

ronik für die Zeit ab dem 01.01.2008: 

Muster Auskunft
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